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RADIO 3.0: A PROXIMA
FRONTEIRA

A\AMIRT 7 ABERT Quzs!



Radio 3.0 é
entender o
radio como
linguagem

difundida
através de
diversas
plataformas

“O radio, que nasceu no dial/, avancou para
o streaming, incorporou o digital, passou a
dialogar com redes sociais, video, podcasts,
aplicativos, caixas inteligentes, carros
conectados e eventos ao vivo.

Hoje se consolida como um ecossistema
multiplataforma. Nesse contexto, o audio
continua sendo a matriz central, mas circula
em multiplos ambientes, com diferentes
formatos e pontos de contato com o
publico.”

FONTE: Radio 3.0: relevancia e for¢a de estratégia para o
mercado publicitario. ABERT, 2026.
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Alcance do
radio na

sociedade
brasileira e
incomparavel

92%

dos brasileiros consumiram radio, musica,
streaming ou podcasts nos ultimos 30 dias

79%

da populacao em 13 regioes
metropolitanas* escuta radio

*Grande Belo Horizonte, Grande Porto Alegre, Grande Goidnia, Grande
Florianépolis, Grande Fortaleza, Grande Curitiba, Grande Rio de Janeiro,
Campinas, Grande Vitdria, Grande S3o Paulo, Grande Salvador, Grande Recife,
Distrito Federal

FONTE: Inside Audio 2025. Kantar \ AMIRT ABERT QU&S[

IBOPE Media, 2025.



Radio vem se
consolidando

como
linguagem
multicanal

O radio rompeu a barreira do dial e passou a fazer parte do
debate publico nas redes.

MENCOES ESPONTANEAS NAS REDES SOBRE O ECOSSISTEMA DE RADIO

205
milhoes

268 mil
160 mil

Dados até 28/05

FONTE: Webscraping Quaest (2026) i AMIRT ABERT QH§§!



DESVENDANDO OS
HABITOS DE MIDIA
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Radio
é amplamente
consumido

pelos mineiros

VOCE COSTUMA _______ TRAZER ITEM AQUI - ALEATORIZAGAO AUTOMATICA DA
OPGOES)

COM QUE FREQUENCIA VOCE COSTUMA _______ TRAZER ITEM AQUI - ALEATORI
ITENS? (RU POR LINHA - LER OPGOES)

87%

da Grande BH escuta
radio AM/FM ou

online
FONTE: Inside Audio, Kantar IBOPE Media, 2025.

55%

sao Heavy Users* de radio

*escutam radio de 5 a 7 dias por semana

FONTE: Quaest, 2026.
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Mesmo entre os mais jovens, o radio é
uma constante em suas vidas

° HA QUANTO TEMPO ESCUTA RADIO | POR FAIXA ETARIA (%)
18a24 25a34 35a44 45a59 60 anos
anos anos anos anos ou mais

Menos de 6 meses 14 B— 2- 1-
. . De 6 meses a 1 ano 61 4+

dos mineiros que derazaos T 4 i 2

eSCutam rédio tém DedaSanos 128 0: 3r 1-

, . , De6alOanos 168 6F 12§ 1 2+

esse habItO ha Dellal5anos 13 8— 178 3+ 4+ 2-

o De 16 a 20 anos 5 12§ 6} 4+ 0:
mais de 20 anos Wasder0mos ZUE— ) 4oMEE-  74MEES-  so EENES. 90 MENS-

__________ N_ S_/&_R____G:____ 6— 0 2- 3-

base = respondentes que costumam escutar radio

@ HA QUANTO TEMPO VOCE TEM O HABITO DE OUVIR RADIO? (RU - LER OPCOES) I|I AMIRT AB ERT ﬁua§!

DATA YOU CAN T




Em que momento os
e 4:6%
escutam radio?

escutam no periodo da

manha (05h as 12h) 460/
(o)

escutam de segunda a

Em casa sexta

Enquanto faz
atividades domésticas

No trabalho
Logo apés
acordar
Em

deslocamento

base = respondentes que costumam escutar radio

@ NORMALMENTE, EM QUAIS MOMENTOS DO DIA VOCE COSTUMA OUVIR ALGUMA EMISSORA DE RADIO? (RM - ESPONTANEA) mAMIRT AB E RT QH§§!



MEDIA DE HORAS DIARIAS QUE PASSA ESCUTANDO RADIO (%)
Media diaria de N
, 1. ¢1hora 30 [N —
consumo de radioem
Minas Gerais entre2e4horas 43 [ RN ——

Entre 5 e 8 horas 17_—
o
3h48min [

NS/NR 1—

base = respondentes que costumam escutar radio

@ EM MEDIA, QUANTAS HORAS POR DIA VOCE PASSA ESCUTANDO RADIO? (RU - E |I| AMIRT AB ERT ﬁua§qtr

DATA YOU CAN T



E quando ligam o radio, & exatamente
iSso que os mineiros esperam encontrar

O que mais
Ca ra Cte ri Za o TIPO DE CONTEUDO QUE PROCURA AO LIGAR O RADIO (%)

’ d . If Musica efy gy
ra Io n o i Noticias da minha cidade/regido 18 I

ima gi nario dos \__NoticiasdoBrasiledomundo 16 INNEG_—_—— .

_———————

Esporte e futebol ] .
minei ros? Conteldo religioso 7 i
Opinido e debates 4N :
Servigo e utilidade publica 40— 13% Homens
M 0 s I CA & Entretenimento e variedades 3 12% RMBH
Promocgdes e sorteios 1B

NOTICIAS & o 25%
INFORMAGOES

Conheceu ou passou a
acompanhar/torcer para um
esporte apos ter visto nas
plataformas das emissoras de radio

base = respondentes que costumam
escutar radio

@ QUAL A PRIMEIRA PALAVRA QUE VEM A SUA CABEGA QUANDO VOCE PENSA E ||| AMIRT AB ERT ﬁua§!

- . a ~ DATA YOU CANT
AO LIGAR O RADIO, QUAIS CONTEUDOS VOCE MAIS PROCURA? (RM - ESPONTA




Quase metade dos ouvintes ainda escutam radio pelo aparelho
comum, enquanto cerca de . escuta radio pelo som do carro ou
pelo celular

TIPO DE APARELHO QUE COSTUMA OUVIR RADIO (%)

Aparelho de rédio comum 2
Som do carro 22
Celular/smartphone 20— i
Smart speaker cIlE=—

45% entre Interior de MG
———————— 52% Classe C2
64% Classe DE

Smart TV a=—

34% Classe A
Computador ou notebook 2B8= 40% Classe B1
! 35% Classe B2
QOutros o-  ------ 15% Classe A
NS/NR 00—

base = respondentes que costumam escutar radio

@ VOCE COSTUMA TRAZER ITEM AQUI - ALEATORIZAGAO AUTOMATICA DA ORDEM DE APRESENTAGAO DOS ITENS? (RU POR LINHA - meIRT ABERT ﬁuas

DATA YOU CAN TRUST



O radio passa, no entendimento dos mineiros, por um movimento
de transformacao

QUANDO VOCE ACESSA O CONTEUDO DE UMA EMISSORA DE RADIO ATRAVES DA INTERNET 31 O/o

(SITE, STREAMING DE AUDIO, YOUTUBE ETC.), VOCE CONSIDERA QUE ESTA...(%)
dos que usam YouTube

consomem algum conteudo
de radio na plataforma

QOuvindo radio da mesma forma que no aparelho comum 16 l-
o
) o 17%
Utilizando um servigo digital/aplicativo que € diferente do 10 I_ 5 . deast
r&dio tradicional 0s que escutam podcasts
consomem podcasts de
e \ emissoras de radio
i Uma mistura dos dois, dependendo do momento 55 - i
N . 7 o
7%
NS/NR 19 — Dos que usam apps de radio

consomem playlists ou perfis
oficiais de emissoras de radio

base = respondentes que costumam escutar radio

@ VOCE COSTUMA TRAZER ITEM AQUI - ALEATORIZAGAO AUTOMATICA DA ORDEM DE APRESENTAGAO DOS ITENS? (RU POR LINHA - meIRT ABERT ﬁuast

DATA YOU CAN TRUST



Muito além da sintonizacao convencional, o publico em
Minas Gerais tem uma forte integracao com a presenca
digital do radio

Os mineiros nao apenas consomem conteudos variados,
mas também mantém um vinculo ativo de fidelidade,
acompanhando emissoras e locutores em suas
plataformas online

A AMIRT 7 ABERT Queesl

DATA YOU CAN TRUST




81%

dos mineiros acreditam que o radio é

Pa ra os relevante nos dias de hoje

POR QUE?

° °
m I n el ros, a 1) A noticia chega mais rapido e ao vivo

2) Informa o que acontece na minha cidade/regido
3) Passa informacdes Uteis

importancia 6 E i e egare v confrmar ot
do radio é
incontestavel 71% 63%

afirmam que o radio os mantém mais
conectados com o que acontece do
que qualquer outro meio

afirmam que radio faz
companhia no dia a dia

base = respondentes que costumam escutar radio

@ EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUIT( |I| AMIRT AB ERT QH§§!

[TRAZER ITEM AQUI - UM ITEM POR TELA - ALEATORIZACAO AUTOMATICA DA OR



Radio é

sinonimo de
confianca

base = respondentes que costumam escutar radio

[TRAZER ITEM AQUI - UM ITEM POR TELA - ALEATORIZACAO AUTOMATICA DA OR

@ EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUIT(

68%

dos mineiros afirmam que informacodes do
radio nao sao fake news

66%

dos mineiros confiam no que escutam no radio

51%

dos mineiros confiam nas recomendacoes que
recebem no radio

50%

dos mineiros afirmam que o radio é mais
confiavel que outros meios de comunicagao

i\\AMIRT "* ABERT Quaest

DATA YOU CAN TRUST



A jornada de busca por informacao do mineiro

- -Q

A Descoberta O Mergulho A Compreensao

O ponto de partida do Fase de aprofundamento. O Andlise de longo prazo,

consumo. E o momento de individuo busca checar a onde o ouvinte acompanha

primeiro contato com o fato, veracidade das informacdes o desdobramento do fato,

impulsionado pelo recebidas e compreender os escuta opinides e forma seu

imediatismo. detalhes. proprio juizo critico.

PRINCIPAIS CANAIS PRINCIPAIS CANAIS PRINCIPAIS CANAIS

1° Redes sociais 1° Televisdo aberta 1° Televisdo aberta

2° Televis@o aberta 2° Portais de noticia, jornais ou 2° Radio

3° Radio revistas online 3° Portais de noticia, jornais ou
3° Redes Sociais revistas online

base = todos os respondentes

SEGUE PARA SE MANTER INFORMADO SOBRE O OCORRIDO. QUAL O PRIMEIRO LUGAR ONDE VOCE BUSCA INFORMAGAO SOBRE ESSE DATA YOU CAN TRUST

@ VAMOS SUPOR QUE NA SUA CIDADE TENHA ACABADO DE ACONTECER UM FATO DIGNO DE NOTA (UM ACIDENTE, UMA ENCHENTE, A VISITA
ACONTECIMENTO? E QUAL E O SEGUNDO LUGAR? E QUAL E O TERCEIRO LUGAR? (RM - RANKING 3 OPGCOES - LER OPGOES)

DE UMA AUTORIDADE IMPORTANTE, UM EVENTO ESPORTIVO DE GRANDE PORTE ETC.). PENSE NO CAMINHO QUE VOCE GERALMENTE n AMIRT ABER‘I‘ ﬁuast



Alta confianca no radio faz dele uma
midia de endosso e recomendacao!

4£2% 41%

dos mineiros ja foi a dos mineiros recomendaram para
eventos por influéncia da outras pessoas algo que viram ou
informacao dos locutores ouviram no radio

base = respondentes que costumam escutar radio

EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE T QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDA COM A FRASE: AMIRT ABER‘I‘ Quast
[TRAZER ITEM AQUI - UM ITEM POR TELA - ALEATORIZAGAO AUTOMATICA DA ORDEM DE APRESENTAGAO DOS ITENS]? (RU POR LINHA) 1] DATA YOU CAN TRUST



Estas caracteristicas transformamo ---._

~
~
~

radio em uma grande ferramenta de N

mobilizacao comunitaria '
Ideal para a divulgacao de
eventos e agoes locais!

&4°0 44°%0

dos mineiros aprenderam dos mineiros ja viram emissoras de
algo novo sobre uma radio transmitindo ao vivo da rua,
causa social através do eventos, com os seus estudios
radio moveis

base = respondentes que costumam escutar radio

EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE T QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDA COM A FRASE: AMIRT ABER‘I‘ ﬂuast
[TRAZER ITEM AQUI - UM ITEM POR TELA - ALEATORIZAGAO AUTOMATICA DA ORDEM DE APRESENTAGAO DOS ITENS]? (RU POR LINHA) 1] DATA YOU CAN TRUST



Radio
criador de

cultura de
massa

base = respondentes que costumam escutar radio

@ EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUIT(

[TRAZER ITEM AQUI - UM ITEM POR TELA - ALEATORIZACAO AUTOMATICA DA OR

33%

dos mineiros ja testaram receitas que viram ou
ouviram no radio

29%

dos mineiros acreditam que o radio influencia
a forma como nos vestimos e falamos

29%

dos mineiros ja usaram algum bordao, giria ou
expressao que ouviu no radio

25%

dos mineiros ja imitaram o jeito de falar de algum
personagem ou apresentador de radio

i\\AMIRT "* ABERT Quaest

DATA YOU CAN TRUST



Publicidades no radio apresentam alto reca//

RECALL ESPONTANEO DE PROPAGANDAS (%)

Chamadas e vinhetas SIE—
Lojas e comércio em geral 6=
Supermercado e alimentacao 4B 340/0
Produtos e marcas especificas 3
Noticias 28 dos mineiros foram
Servicos financeiros e seguros 1+ :2221‘11 gz:r':aern e
Palitica e governo 1+ propagandas ou
Religido 1+ vinhetas que
Promogdes e sorteios 1+ escutaram no radio
. Outra 7
"""""""""""" NS/NR 66 = —

base = respondentes que costumam escutar radio

VOCE SE LEMBRA DE ALGUMA PROPAGANDA OU VINHETA QUE TENHA OUVIDO NO RADIO? SE SIM, QUAL? TENTE SER O MAIS
ESPECIFICO QUANTO POSSIVEL. (RU)

Muitas campanhas digitais
geram cliques por erro ou
visualizagoes curtas que
nao favorecem a
memorizagao.

O radio, por sua vez,
penetra na rotina (no
carro,em casa) e faz a
marca ser lembrada

\AMIRT “” ABERT Quzesi

ATA YOU CAN T



Visao dos insiders do
mercado

A capacidade de se manter relevante e presente é o que
consolida o radio como um Aubde alta tracao

As cinco caracteristicas da linguagem da radio que sustentam esta relacao:

FIXAGAO DA
MENSAGEM CREDIBILIDADE ADAPTABILIDADE
SEGMENTAGAO CUSTO-

DE NICHO BENEFICIO

\AMIRT “” ABERT Quzesi



Quando o assunto é retencao de mensagem, o radio supera os
gigantes do digital

FORMATOS DE PROPAGANDAS EM AUDIO OU DIGITAL QUE LEMBRA
DE TER VISTO NOS ULTIMOS 30 DIAS(%)

> o a s , Os comerciais
! Comerciais no radio entre os programas e as musicas 22 NG ..
————————————————————————————————————————————————————————————————————————————— transmitidos nos
Promogoes na programagao da emissora 12 IS intervalos da
AgBes publicitarias feitas por locutores durantes os programas de radio 12 | INE— programacao € .das
musicas das emissoras
Promocdes postadas nas redes sociais da radio sl registraram um indice
o ———________Anancios feitos enquanto ougo podcast ___ 7NN ! de lembranca superior
Painintetstoiniet jiyipieioinisiotsiotyioietininiotelod finitpieipininiuiyielvivipiviptuioiptpietyipiyiviptubviptptniptys Ipipigiyiptuiviptutoiptpteiet . tanto aos anuncios em
. Andncios inseridos na playlist do aplicativo que estou ouvindo ____ 7= . ! podcasts quanto as
Propaganda na abertura do player no site da emissora de radio 7 insercdes de audio de
. - - aplicativos de
Banner no site de noticias da radio SHE- >

streaming musical.
N&o lembro de ter visto nenhuma propaganda 18 I NNNINININIIE—

NS/NR 25

base = respondentes que costumam escutar radio

@ VOCE SE LEMBRA DE ALGUMA PROPAGANDA OU VINHETA QUE TENHA OUVIDO NO RADIO? SE SIM, QUAL? TENTE SER O MAIS ||| AMIRT ABERT ﬁuast

ESPECIFICO QUANTO POSSIVEL. (RU) DATA YOU CAN TRUST



a Carmilla Rarnctein A e

@princessnapalm_
{3 Show translation
eu nao confio em empresas que patrocinam tanto influencer e anuncio
m u m do YouTube, ebac, principia, colchdes Emma, ndo dou um centavo pra

nenhum desses

co n teXtO d e 11:52 PM - May 23, 2026 - 3,788 Views

Anuncios falsos cominteligéncia 11 Qs A
artificial se espalham pelas redes

a I t a sociais e levam usuarios a cairem
em golpes

Especialistas afirmam que esses golpes se tornaram um problema nao s6 de seguranca, mas
também de saGde publica

[ J
es co n I a n a Por Jornal Nacional .
14/03/2026 21h26 - Atualizado ha 2 meses e rH::arl:I-:: ﬁ @ -
1 Frarlen e -
EWROEZ

em relagcao as

=

MN&o confio nesses sub influencers que amam todas 25 MErces gue
fazem publi, guando visivelmente vocé v& que & pessoa ndo tinha

[ J [ J -
ublicidades o
p 5:22 PM - May 20, 2026 - 47 Visws
bid
MN3o confio em influencer, contra eles tenho todo meu ceticismoe. Pois sdo capazes de jogar o carater no lixo
por engajamento e click bait. E a pior classe depois de politicos, pra se confiar.
redes... © ¢2d

wgr

maconhaima - ha 7 dias

A AMIRT "7 ABERT Quezesl

DATA YOU CAN TRUST



...0 radio
passa

seguranca
parao
consumidor

base = respondentes que costumam escutar radio

@ EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITQ

[TRAZER ITEM AQUI - UM ITEM POR TELA - ALEATORIZAGAO AUTOMATICA DA OR

5%

dos mineiros acreditam que sorteios e
promocoes no radio sao honestos e
realmente premiam os ouvintes

2%

dos mineiros confiam mais em marcas
anunciadas pelo radio do que em
anuncios que aparecem no celular ou nos
feeds

\ AMIRT "7 ABERT Queest



Radio CONSIDERACAO WY .TYA
a p resen t 2 Pesquisou o produto/servi¢o

alta efufaaa CONVERSAO L8
comercial Efetivou a compra

Funil de engajamento,
conversao e fidelidade a
partir de anuncios no radio

RECOMENDAGCAO 41%

Recomendou para outros

base = respondentes que costumam escutar radio

EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDA COM A FRASE: ||| AMIRT ABERT ﬁuast

@ [TRAZER ITEM AQUI - UM ITEM POR TELA - ALEATORIZAGAO AUTOMATICA DA ORDEM DE APRESENTACAODOSITENS]?  AI|IpMIViEF R | FaELERE o s



Apesar dos comerciais entre os
programas serem os mais

-~ O talento humano do radio
Nnao serve apenas para atrair

os ouvintes preferem audiéncia... ele é o melhor

publicidades narradas formato comercial do meio!

pelos locutores

67% 67% 64%

o . dos mineiros escolhe dos mineiros prefere
dos allrisres prlest:‘:\ mais radios pelos locutores radios com locutores
SR Chn Bl TEes e apresentadores daregiao

narrados pelo locutor do que
em um comercial gravado

base = respondentes que costumam escutar radio

@ EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITQ |I| AMIRT ABERT QH§§!

[TRAZER ITEM AQUI - UM ITEM POR TELA - ALEATORIZAGAO AUTOMATICA DA OR




Visao dos insiders do mercado

O radio requer que a peca publicitaria seja pensada para se
adaptar a sua linguagem

Quando uma radio transmite seu programa pelo YouTube com cameras no estudio, a
linguagem continua sendo de radio. O ritmo é dinamico, os cortes sao rapidos e as pessoas
falam para quem esta ouvindo no transito, e ndo apenas para quem esta olhando para a tela.

Além disso, o radio hoje fala coma comunidade e ndo paraa comunidade. A linguagem

incorpora o audio do WhatsApp do ouvinte, os comentarios do chat do streaminge a
interatividade das redes de forma sincrona.

/
— O radiodomina acapacidade de transformar palavras em imagens na mente do
ouvinte.

A AMIRT "’ ABERT Quzes

DATA YOU CAN TRUST



O radio em Minas Gerais ja opera na légica 3.0: molda o vocabulario,
engaja em causas sociais, tem credibilidade e dita o consumo por
recomendacao.

Tudo isso, rompendo as barreiras do dial.

Ele é, entao, um criador de cultura de massa.

A AMIRT "7 ABERT Queesl

DATA YOU CAN TRUST




OBRIGADA!

nathalia.porto@quaest.com.br

‘

A AMIRT 7 ABERT Queesl
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